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¢Por que un Monitoreo
sobre Género y Politica en
medios de comunicacion?'

Introduccion

El Ministerio de las Mujeres, Géneros y Diversidad de la Nacién (MMGyD), el
Ente Nacional de Comunicaciones (ENACOM), el Instituto Nacional Contra la
Discriminacion, la Xenofobia y el Racismo (INADI) y la Defensoria del Publico
de Servicios de Comunicacién Audiovisual (DPSCA), organismos que a nivel
nacional tienen competencia en materia de politicas publicas en relacion a
los medios de comunicacién y/o la promocion de la igualdad de género, entre
otros, firmaron un convenio con la finalidad de desarrollar acciones conjun-
tas. Establecieron entre sus objetivos? la creacion y ejecucion de mecanismos
para la observacion y el analisis de mensajes que circulen a través de medios
de comunicacién que configuren violencia simbdlica y mediatica por motivos
de género. A su vez, a través del trabajo articulado para la produccion de
informacion, investigacion, observacion y posicionamiento frente a hechos
que promueven desigualdad o discriminacién por motivos de género en los

1 En el presente trabajo utilizaremos lenguaje inclusivo abarcativo de “a/e/0” con el objetivo de hacer referencia a un
universo mas amplio de expresiones de género que supere la bi-categorizacion reduccionista de “varones” y “mu-
jeres”, entre ellas, las transexuales, transgéneros, intersex, travestis y todas las que vayan siendo reconocidas a lo
largo del tiempo.

Elaborado con aportes de (Re) Nombrar - Guia para una comunicacién con perspectiva de género del MMGyD, disponible
en: https://www.argentina.gob.ar/noticias/re-nombrar-guia-para-una-comunicacion-con-perspectiva-de-genero

2 Disponible en https://www.argentina.gob.ar/noticias/firmamos-un-convenio-con-el-inadi-y-el-enacom-para-traba-
jar-en-conjunto-contra-la-violencia



https://www.argentina.gob.ar/noticias/firmamos-un-convenio-con-el-inadi-y-el-enacom-para-trabajar-en-conjunto-contra-la-violencia
https://www.argentina.gob.ar/noticias/firmamos-un-convenio-con-el-inadi-y-el-enacom-para-trabajar-en-conjunto-contra-la-violencia

medios de comunicacion, los organismos buscan favorecer la participacion

de la comunidad en la construccion de una comunicacion que se inscriba en el
paradigma de los derechos humanos.

La Ley N° 26.485 de Proteccion integral para prevenir, sancionar y erradicar la
violencia contra las mujeres en todos los ambitos en los que desarrollen sus re-
laciones interpersonales establece que uno de los tipos de la violencia por mo-
tivos de género se expresa a través de la violencia simbélica, concebida como
aquella que “a través de patrones estereotipados, mensajes, valores, iconos
o signos transmita y reproduzca dominacion, desigualdad y discriminacion
en las relaciones sociales, naturalizando la subordinacion de la mujer en la
sociedad"” (articulo 5). De la misma manera, se concibe la modalidad de violen-
cia mediatica como “aquella publicacion o difusion de mensajes e imagenes
estereotipados a través de cualquier medio masivo de comunicacion, que
de manera directa o indirecta promueva la explotacion de mujeres o sus
imagenes, injurie, difame, discrimine, deshonre, humille o atente contra la
dignidad de las mujeres, como asi también la utilizacion de mujeres, adoles-
centes y niflas en mensajes e imagenes pornograficas, legitimando la des-
igualdad de trato o construya patrones socioculturales reproductores de la
desigualdad o generadores de violencia contra las mujeres” (articulo 6).

Asimismo, cabe mencionar la Ley N° 26.743 que en 2012 establece el derecho
alaidentidad de género de las personas, entendida como “la vivencia inter-
na e individual del género tal como cada persona la siente, la cual puede co-
rresponder o no con el sexo asignado al momento del nacimiento, incluyendo
la vivencia personal del cuerpo” (articulo 2). Las disposiciones contempladas
en esta norma proyectan sus efectos en todas las medidas que se impulsen
para prevenir, erradicar y reparar las violencias por motivos de género.

Por su parte, la Ley N°26.522 de Servicios de Comunicaciéon Audiovisual,
sancionada el mismo ano que la de Proteccion Integral, 2009, incorpora esta
perspectiva a través de concebir que “los medios audiovisuales tienen entre




sus objetivos: la proteccion y salvaguarda de la igualdad entre hombres vy

mujeres y el tratamiento plural, igualitario y no estereotipado, evitan-
do toda discriminaciéon por género u orientacion sexual” (articulo 3, inc.
M); que “la programacién debera evitar discursos que promuevan tratos
discriminatorios basados en la raza, el color, el sexo, la orientacion sexual,
el idioma, la religion, las opiniones politicas o de cualquier otra indole, el ori-
gen nacional o social, la posicion econémica, el nacimiento, el aspecto fisico,
la presencia de discapacidades o que menoscaben la dignidad humana o in-
duzcan a comportamientos perjudiciales para el ambiente o para la salud de
las personas vy la integridad de los nifios, ninas o adolescentes (articulo 70);
y que, “quienes produzcan, distribuyan, emitan o se beneficien por la trans-
mision de programas y/o publicidades” velaran por el cumplimiento de la Ley
N©° 26.485 de Proteccion Integral para Prevenir, Sancionar y Erradicar la Vio-
lencia Contra las Mujeres en los ambitos en que desarrollen sus relaciones
interpersonales, entre otras normativas (articulo 71).

A los fines de este monitoreo también es importante destacar la Ley N°
27.635 de Equidad en la representacion de los géneros en los servicios de
comunicacion, sancionada en 2021, cuyo objetivo es “promover la equidad
en la representacion de los géneros desde una perspectiva de diversi-
dad sexual en los servicios de comunicacion, cualquiera sea la platafor-
ma utilizada” (articulo 1).

En el ano 2019, la Ley N° 26.485 fue modificada para incorporar la violen-
cia politica y la violencia publica politica como un tipo y una modalidad de
violencia de género respectivamente, en el mismo sentido que el resto de
las violencias reconocidas en dicha ley. En tal sentido, el articulo 5 define la
violencia politica como aquella que “se dirige a menoscabar, anular, im-
pedir, obstaculizar o restringir la participacion politica de la mujer, vul-
nerando el derecho a una vida politica libre de violencia y/o el derecho a
participar en los asuntos publicos y politicos en condiciones de igualdad
con los varones”. Por su parte, en el articulo 6, la violencia publica-politi-




ca incluye como ambitos posibles a las instituciones estatales, recintos de

votacion, partidos politicos, organizaciones sociales, asociaciones sindica-
les, medios de comunicacidn, entre otros. Otra normativa que se inscribe
en el plano de la participacion politica consagrando una demanda histérica
es la Ley N° 27.412 de Paridad de Género en Ambitos de Representacién
Politica, sancionada en 2017. Esta norma establece que las listas de candi-
daturas al Congreso de la Nacion y al Parlamento del Mercosur deben ser
realizadas “ubicando de manera intercalada a mujeres y varones desde el/
la primer/a candidato/a titular hasta el/la ultimo/a candidato/a suplente”.

A la luz de todo lo anterior, resulta relevante observar qué sucede en el plano
de los medios de comunicacion en torno a los discursos, mensajes e imagenes
que construyen sobre la vida de las mujeres y LGBTI+.

El analisis de los discursos, mensajes e imagenes ha incluido distintas perspec-
tivas. Por ejemplo, la representacion y paridad en noticieros televisivos duran-
te las elecciones del 2019 fue motivo de estudio en el informe “Primera etapa:
Monitoreo Género y Politica. Campana electoral 2019: Representacion y pari-
dad en los noticieros televisivos”, realizado en el marco de la primera campana
electoral en la que rigié la Ley de Paridad, el cual “analizé el grado de partici-
pacion y las formas de representacion de mujeres, varones y otras identidades
de género de los/as precandidatos/as a cargos ejecutivos y legislativos’.

En esta ocasion, desde el MMGyD, el ENACOM, el INADI y la DPSCA se conside-
ra importante llevar adelante un monitoreo novedoso que aporte una mirada
federal. De esta forma, desde el Monitoreo Género y Politica. Campana electo-
ral PASO 2021: representaciones y paridad en noticieros televisivos se obser-
v0, identificd y problematizé el modo en el cual las candidaturas de mujeres,
lesbianas, trans, travestis, bisexuales, no binaries, intersexuales, gays, otras

3 Disponible en https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/monitoreogeneroypoliticacampelectoral2019_Traparte.pdf



https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/monitoreogeneroypoliticacampelectoral2019_1raparte.pdf

identidades no heteronormadas y varones* fueron representadas en los me-

dios audiovisuales durante la campana electoral de las elecciones legislativas
primarias, simultaneas, abiertas y obligatorias (PASO) del 2021 en Argentina.

Entendiendo que los medios de comunicacion son actores fundamentales en
el ejercicio de la libertad de expresion y el derecho a la informacion, ademas
de tener un rol trascendental en la constitucion del imaginario social y las
representaciones de los colectivos sociales en sus multiples manifestaciones
identitarias, el camino de construccion de una Argentina mas igualitaria, mas
justay libre de violencias para mujeres y LGBTI+ debe incluir un debate critico
en torno a estos actores que son parte de la vida de todas, todes y todos. De
manera tal que, observar y analizar los aspectos vinculados al plano cultural
y comunicacional permitira la reflexién en torno a la construccién de una co-
municacion respetuosa de los derechos humanos, asi como contribuira a la
informacion del estado de situacion y a la imaginacién de nuevos escenarios
sobre los que continuar el desarrollo de acciones para prevenir, sancionar y
erradicar la violencia y discriminaciones por motivos de géneros.

4 Se cruzd lainformacion de las precandidaturas que tuvieron mencion en los medios de comunicacion monitoreados con los
datos sobre la identidad de género surgidos del informe “Elecciones primarias 2021 en clave de género y diversidad. Analisis
de precandidaturas para las elecciones primarias en Argentina desde una perspectiva de género y diversidad” (Direccién de
Promocién de la Igualdad en la Participacion Politica de la Subsecretaria de Igualdad, MMGYD, 2021 - atin no publicado). Se
consideraron las/es/os candidatas/es/os LGBTI+ de las provincias a las que pertenecen los canales monitoreados: Ciudad
Auténoma de Buenos Aires, Cérdoba, Salta y Santa Fe.




Interrogante y objetivos

Partimos del siguiente interrogante de investigacion:

¢Como son los discursos mediaticos que giran en torno a las candida-
turas electorales, durante la campana nacional para las PASO 2021,
atendiendo especialmente a representaciones relacionadas con la
discriminacion, violencias por motivos de género y/ o mensajes este-
reotipantes, entre otros aspectos?

Para dar respuesta, se presentan los siguientes objetivos:
Objetivo general

Conocer las maneras en las que las candidaturas a diputadas/es/os, sena-
doras/es y concejalas/es son representadas en los noticieros del horario
central de canales de television de aire de las ciudades con mayor cantidad
de electoras/es, durante el periodo de la campana electoral nacional PASO
2021 en Argentina, desde una mirada de género®: visibilizacion/invisibiliza-
cion, estereotipos/discriminacion y violencias.

5 Alos fines del presente informe, se utilizaran las denominaciones enfoque, perspectiva y mirada como sinénimos.




Objetivos especificos

* Cuantificar la presencia de las/es/os candidatas/es/os en los noticieros seguin
género y modalidad de aparicion.

* Contabilizar la cantidad de tiempo en el que su voz tiene lugar, segun género.

* Analizar cémo estan representadas estas personas desde una mirada de
género, especialmente si se manifiestan situaciones de violencia por motivos
de género y atributos diferenciados por género, teniendo en cuenta:

- Alusiones vinculadas al aspecto fisico

- Lenguaje descalificador al referir a la pertenencia de la/le/el candida-

ta/e/o a los movimientos feministas

- Referencias hacia la falta de capacidad y/o aptitud para ese puesto

- Descalificaciones vinculadas con la edad, ya sea por adultez o juventud

- Expresiones que aludan a roles de género vinculados al trabajo de cuidado

- Estereotipos sobre el nivel socioeconéomico

- Prejuicios sobre el origen étnico

- Asociacién a enfermedades y/o patologias para describir a la persona

- Referencia peyorativa sobre su orientacion sexual

- Objetivacion/cosificacion/sexualizacion/deshumanizacién

* Cuantificar la participacion de presentadoras/es y columnistas en los noti-
cieros segun género.




Diseno de la investigacion

Se implementd un disefio cuali-cuantitativo que permitio profundizar en las ca-
racteristicas que toma el discurso mediatico audiovisual en relacion a las/es/
os candidatas/es/os y a la campana electoral desde una perspectiva de género.
Hablar de un discurso es referirse a una practica social, una forma de accién en-
tre las personas que se articula a partir del uso linguistico contextualizado® que
incluyen la situacion, los propdsitos de quien la realiza y significa adentrarse en
el entramado de relaciones sociales, de las identidades y de los conflictos.

El componente cuantitativo posibilitd contabilizar la cantidad de candidatas/es/
0s por género en las noticias observadas. También se registro su tiempo de pa-
labra, el posicionamiento espacial de éstas/es/os a través del orden establecido
a las noticias que las/es/os incluyan durante toda la emision del noticiero, entre
otros elementos referidos al ambito politico. Por ultimo, también se analizaron
las tematicas mas abordadas en relacidn a esas candidaturas y si se menciona la
Ley N° 27412 de Paridad de Género en Ambitos de Representacién Politica.

El componente cualitativo, relevado a partir de la técnica de analisis de dis-
cursos, permitié indagar en elementos de la representacion televisiva de las/
es/os candidatas/es/os, como son las opiniones sobre su imagen fisica, roles de
género asignados, el tipo de interpelaciones o comentarios que eventualmente
puedan recibir por parte del entorno mediatico, cémo se las/es/os nombra, asi
como la presencia de su voz durante debates y otro tipo de intervenciones.

Esta investigacion recolect6 informacion sobre las noticias monitoreadas a
partir de un formulario de relevamiento semi estructurado, con variables
precodificadas (al estilo de encuesta) y campos abiertos que permiten pro-
fundizar en los contenidos seguin area tematica. La unidad de relevamiento
estuvo constituida por la unidad informativa (cada noticia).

6 Calsamiglia Blancafort y Amparo Tusén (2001) Las cosas del decir. Manual de analisis del discurso. Editorial Ariel.




Elaboracion y caracteristicas de la muestra de trabajo

Tipo de medio analizado y elaboracion de la muestra

Con el objetivo de incorporar una mirada federal a esta investigacion, se se-
leccionaron canales de television abierta del territorio argentino consideran-
do los siguientes criterios:

a) Los cinco canales de TV abierta de la Ciudad Autdnoma de Buenos Aires’.

b) Federalizacién y regionalizacion: se utilizé como referencia el mapa de re-
giones del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC), que propone
la siguiente agrupacion territorial:
- Cuyo: Mendoza, San Juan y San Luis
- Metropolitana: Ciudad Auténoma de Buenos Aires (CABA) y 24 Partidos
del Gran Buenos Aires®.
- Nordeste: Chaco, Corrientes, Formosa y Misiones
- Noroeste: Catamarca, Jujuy, La Rioja, Salta, Santiago del Estero y Tucuman
- Pampeana: Interior de la provincia de Buenos Aires, Cordoba, Entre Rios,
La Pampa y Santa Fe
- Patagonica: Chubut, Neuguén, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego,
Antartida e Islas del Atlantico Sur.

c) Cobertura y volumen electoral: una vez considerada la regionalizacién de
referencia, se procedid a la eleccién de los dos canales de television abierta
-publicos o privados- de mayor cobertura -entendida esta como “el espacio
geografico donde, en condiciones reales, es posible establecer la recepcién
de una emisora. Normalmente es un area mas amplia que el area primaria

7 Canales relevados en el Monitoreo Género y Politica 2019.

8 Ya contemplada debido a la muestra del trabajo previo.




de servicio”?-, correspondientes a cada una de las dos provincias con mayor

cantidad de electoras/es de cada region, segun el padron electoral 2019, y
los cinco del Area Metropolitana.

La muestra surgida a partir de los criterios mencionados quedé conformada
como se observa en la Tabla N°1.

Tabla N° 1: Canales monitoreados

C.ABA Metropolitana CFL (Con fines de lucro)

9 CAB.A Metropolitana CFL
13 CAB.A Metropolitana CFL
7 CABA Metropolitana Estatal
2 CAB.A Metropolitana CFL
7 Neuquén - Neuquén Patagonia CFL
10 Rio Negro - General Roca Patagonia Estatal
12 Misiones - Misiones Nordeste Estatal
9 Chaco - Resistencia Nordeste CFL
3 Santa Fe - Rosario Centro CFL
12 Cordoba - Cordoba Centro CFL
8 Tucuman - Tucuman Noroeste CFL
1" Salta - Salta Noroeste CFL
7 Mendoza - Mendoza Cuyo CFL
8 San Juan - San Juan Cuyo CFL

Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campana electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA.

9 Definicion de “area de cobertura” seguin el articulo 4 de la Ley N°26.522 de Servicios de Comunicacion Audiovisual.

10 Mapa padrén electoral 2019, disponible en https://www.telam.com.ar/notas/201910/402741-elecciones-padron-provincias.html
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Unidades de analisis y periodo

Se grabaron, observaron y analizaron todas las noticias emitidas por los
noticieros del horario central de los canales seleccionados en la muestra
mediante la generacion de una “semana construida” de cinco dias (lunes a
viernes), correspondiente al periodo en el que inicia en los medios de comu-
nicacion audiovisual la campana nacional legislativa de las elecciones PASO,
establecido desde el lunes 9 de agosto hasta el jueves 9 de septiembre de
2021, segun el calendario oficial™.

La técnica de la semana construida permite confeccionar una seleccion
aleatoria y estratificada por dias de la semana contemplando las variacio-
nes que distinguen a las ediciones de los noticieros (Stempel: 1989). Si bien,
“utilizando esta metodologia se reduce considerablemente la informacién
total a analizar”, se lo hace “contemplando, no obstante, que cada dia de Ia
semana tenga las mismas probabilidades de ser representado en la muestra
pero asegurandose la validez estadistica"®.

11 Es distinto del periodo completo de campafia electoral. Ver cronograma electoral 2021, disponible en https://www.ar-
gentina.gob.ar/sites/default/files/cronograma_electorarl_2021.pdf

12 Dominguez-Gutierrez, Silvia. (2014). Periodismo Cientifico. Caso De Estudio De Dos Diarios Del Estado De Jalisco,
México. 10.13140/2.1.2228.7682.
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Canal

Telefe

Canal9

Canal 13

TVP

Ameérica

10

12

O

12

CABA

CABA

CABA

CABA

CABA

Neuquén
Neuquén

Rio Negro
Gral. Roca

Misiones

Chaco
Resistencia

Santa Fe
Rosario

Cordoba
Cordoba

Tucuman
San Miguel

Salta Salta

Mendoza
Mendoza

San Juan
San Juan

AMBA

AMBA

AMBA

AMBA

AMBA

Patagonia

Patagonia

Noreste

Noreste

Centro

Centro

NOA

NOA

cuyo

cuyo

Tabla N°2:

Semana construida

Dia Dia Dia Dia Dia
Semana1 Semana 2 Semana3 | Semanaé Semana5
9/8al13/8 16/8al20/8 | 23/8al27/8 | 30/8al3/9 6/9 al 9/9

lunes 9 jueves 19 miércoles 25 viernes 3 martes 7
de agosto de agosto deagosto  deseptiembre deseptiembre
miércoles 11 viernes 20 lunes 23 jueves 2 martes 7
de agosto de agosto deagosto  deseptiembre de septiembre
jueves 12 viernes 20 martes 24 lunes 30 miércoles 8
de agosto de agosto de agosto de agosto de septiembre
miércoles 11 jueves 19 viernes 27 martes 31 lunes 6
de agosto de agosto de agosto de agosto de septiembre
jueves 12 martes 17 miércoles 25 viernes 3 lunes 6
de agosto de agosto deagosto  deseptiembre de septiembre
lunes 9 miércoles 18 martes 24 viernes 3 jueves 9
de agosto de agosto deagosto  deseptiembre  de septiembre
jueves 12 viernes 20 de martes 24 miércoles 1 lunes 6
de agosto agosto deagosto  deseptiembre de septiembre
jueves 12 miércoles 18 lunes 23 viernes 3 martes 7
de agosto de agosto deagosto  deseptiembre de septiembre
jueves 12 viernes 20 lunes 23 martes 31 miércoles 8
de agosto de agosto de agosto de agosto de septiembre
martes 10 viernes 20 jueves 26 lunes 30 miércoles 8
de agosto de agosto de agosto de agosto de septiembre
viernes 13 lunes 16 martes 24 miércoles 1 jueves 9
de agosto de agosto deagosto  deseptiembre de septiembre
martes 10 viernes20de  miércoles 25 jueves 2 lunes 6
de agosto agosto deagosto  deseptiembre de septiembre
martes 10 jueves 19 viernes 27 lunes 30 miércoles 8
de agosto de agosto de agosto de agosto de septiembre
lunes 9 miércoles 18 viernes 27 martes 31 jueves 9
de agosto de agosto de agosto de agosto de septiembre
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Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campana electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA.




Perspectiva de género y diversidad

La perspectiva de género es una herramienta tedrica metodoldgica que per-
mite el analisis y la comprension de las diferencias entre los géneros, en lo re-
lativo a sus roles, actividades, necesidades, oportunidades, y de las relaciones
entre los géneros, en un contexto determinado, poniendo de manifiesto las
asimetrias de poder que persisten entre los mismos. Es decir, este enfoque
nos permite analizar las relaciones entre los géneros, a fin de observar de
qué manera las desigualdades se replican, se naturalizan, se refuerzan y/o se
transforman en los medios audiovisuales™.

En este sentido, la perspectiva de género distingue las oportunidades desigua-
les que mujeres y LGBTI+ han tenido en el acceso a la educacién, la justicia, la
salud, el trabajo y, los temas que son de relevancia para este Monitoreo, la parti-
cipacion politica y la dimensién comunicacional cultural. Al mismo tiempo, segun
la regidn en la que vivan, la clase social, la edad, entre otras condiciones, sus

posibilidades de desarrollo siguen siendo diferentes a las de los pares varones™.

Ahora bien, cuando hablamos de perspectiva de género, incorporamos también
al concepto de diversidad. Esta es una forma para mirar la realidad y “analizar
las relaciones sociales en funcién de la desigualdad y jerarquia establecida con-
forme la diferencia sexo-genérica entre las personas” y, al mismo tiempo, existe
“un enfoque simultaneo y complementario: la perspectiva de diversidad””, por

ello hablamos de perspectiva de género y diversidad.

13 Elaborado con los aportes de: Scott ). (1990), El género: una categoria util para el analisis historico; Lamas M (1996), El
género: la construccién cultural de la diferencia sexual; De Barbieri T. D. (1993), Sobre la categoria género: una introduccién
teodrico-metodoldgica. Debates En Sociologia, (n. 18), 145-169.

14 Elaborado con aportes de MMGYD (2021) Perspectiva de Género y Diversidad. p. 78. Disponible en_https:/editorial.min-
generos.gob.ar:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/26/Perspectiva-de-Genero-y-Diversidad.pdf?sequence=1&isAllowed=y

15 Elaborado con aportes de MMGYD (2021) Perspectiva de Género y Diversidad. p. 82. Disponible en https:/editorial.min-
generos.gob.ar:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/26/Perspectiva-de-Genero-y-Diversidad.pdf?’sequence=1&isAllowed=y
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Tratamiento periodistico de
las candidatas y los candidatos

Dado que no se detectaron noticias que refieran a candidaturas de LGBTI+,

aspecto que requiere un profundo analisis en materia de participacion politica
y de visibilizacion mediatica, usaremos en este apartado, las expresiones
candidatas y candidatos para dar cuenta de la informacién relevada.

Durante la etapa del visionado del Monitoreo, se registré cuantas noticias
de cada canal tenian menciones de candidatas o candidatos. A partir de alli,
y como se vera a lo largo del trabajo, se consignaron determinados aspectos,
por un lado, sobre las candidaturas, elementos que seran presentados a con-
tinuacién, y, por otro lado, sobre los roles en la presentacion de las noticias
(este aspecto se analizara en el capitulo 3).

El registro incluyd, ademas, nombre y apellido, apelativo (cémo es nombra-
da/o), género, jurisdiccion de la candidatura (nacional, provincial, municipal),
partido y cargo (senador/a, diputado/a, concejal/a), canal, cual es la modalidad
en la que se hace referencia a esa candidatura, cuanto es el tiempo de palabra
(para los casos en los que la hubo), entre otros elementos. Estas variables
permitieron dimensionar de manera cuantitativa la participacién por género
de las candidatas y los candidatos.

16 Se cruzd la informacion de las precandidaturas que tuvieron mencion en los medios de comunicacion monitoreados con
los datos sobre la identidad de género surgidos del informe “Elecciones primarias 2021 en clave de género y diversidad.
Andlisis de precandidaturas para las elecciones primarias en Argentina desde una perspectiva de género y diversidad” (Di-
reccion de Promocién de la Igualdad en la Participacion Politica de la Subsecretaria de Igualdad, MMGYD, 2021.

Se consideraron las/es/os candidatas/es/os LGBTI+ de las provincias a las que pertenecen los canales monitoreados: Ciudad
Autonoma de Buenos Aires, Cordoba, Salta y Santa Fe.

17 Los graficos que presentan informacidn de cantidades y proporciones, tanto en el capitulo 2 como en el 3, estan presenta-
dos en datos porcentuales, como criterio unificador; con excepcion de los que tienen formato horas, minutos, segundos (hh.
mm.ss.), en cuyos casos el nombre del gréfico lleva la aclaracion pertinente.
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Datos generales

Producto del visionado de los noticieros del horario central (vespertinos) de
Canal 11 de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires (CABA), Canal 9 de CABA,
Canal 13 de CABA, Canal 7 de CABA, Canal 2 de CABA, Canal 12 de Cérdoba (Cor-
doba), Canal 10 de General Roca (Rio Negro), Canal 7 de Mendoza (Mendoza),
Canal 12 de Misiones (Misiones), Canal 7 de Neuguén (Neuquén), Canal 9 de Re-
sistencia (Chaco), Canal 3 de Rosario (Santa Fe), Canal 11 de Salta (Salta), Canal
8 de San Juan (San Juan) y Canal 8 de Tucuman (Tucuman)'®, durante el periodo
de campana electoral que corresponde con el inicio de la Campana Electoral en
los Servicios de Comunicacion Audiovisual, que comenzo 35 dias antes de las
PASO?™, se relevaron en total 1247 noticias, de las cuales 112 (9%) mencio-

nan candidatas y candidatos, proporcion de la que da cuenta el Grafico 1.

Grafico N°1:

Menciones
de candidatas
y candidatos

@® Mencionan

No Mencionan

Fuente: Monitoreo Género y Politica.
Campana electoral PASO 2021.
MMGyD, ENACOM, INADI, DPSCA. (1247 casos)

18 Orden de mencién alfabética de las provincias y CABA.

19 Articulo 31, Ley N° 26.571




En otro sentido, el tiempo total de los noticieros monitoreados es de 95 ho-

ras y 16 minutos vy la duracién de las noticias que efectivamente mencionan
candidatas y candidatos implica 7 horas con 52 minutos, lo que representa

el 8,3% de ese total, como evidencia el Grafico N°2.

Grafico N°2;
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Fuente: Monitoreo Género y Politica.
Campana electoral PASO 2021.
MMGyD, ENACOM, INADI, DPSCA. (95 horas, 16 minutos)

Al retomar las noticias que mencionan candidatas y candidatos, el Grafico N°3

muestra como estas se distribuyeron en funcion de los canales observados.

En ese sentido, los resultados obtenidos indicaron que el canal 8 de Tucu-
man fue el que mas noticias con menciones a candidatas y candidatos
realizé durante el periodo de campana, siendo éstas 18 noticias (16,1%
del total). Le siguen la TV Publica y Canal 9, ambos de CABA, con 15 cada
uno (13,3% en cada caso).




Los canales 12 de Cordoba, 10 de General Roca (Rio Negro) y 7 de Neuguén estan

entre los que menos noticias con candidatas y candidatos presentaron, incluyen-
do 3 noticias cada uno (2,7% en cada caso). En ultimo lugar, Canal 8 de San Juan

presento solo una noticia con presencia de candidatas y candidatos (0,9%).

Grafico N°3:
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Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campana electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (112 casos)




Dimensiones de género

Respecto a las 112 noticias referidas anteriormente, que son todas las que
mencionan candidatas y candidatos, es importante saber que algunas se re-
firieron a mas de una persona. Por ello, en las 112 noticias con candidaturas,
hay 237 menciones a candidatas y candidatos.

De las 237 menciones a candidatas y candidatos, 88 fueron a mujeres
(37%) y 149 a varones (63%), como evidencia el Grafico N°4. En ninguno
de los casos se observo la presencia de candidatas/es/os LGBTI+20,

En los ultimos afos, hemos asistido a una serie de transformaciones socia-
les que se tradujeron en el reconocimiento de derechos y la agenda publica
incorporo nuevos temas, cobraron relevancia otros, y se dio lugar a debates
centrales que pusieron en cuestion y fueron redefiniendo la forma en que nos
relacionamos todas, todes y todos. Sin embargo, y a pesar de los avances, en
la actualidad persisten multiples inequidades e injusticias en un sistema que
sostiene, legitima y reproduce relaciones de poder jerarquicas entre varones,
mujeres y LGBTI+, a favor de los primeros y en perjuicio de las/es/os demas?'.
En este sentido, el dato que aporta este trabajo evidencia esas dificultades
en el plano de representacion y la participacion politica.

20 Se cruzd la informacién de las precandidaturas que tuvieron mencion en los medios de comunicacion monitoreados con
los datos sobre la identidad de género de, surgidos del informe “Elecciones primarias 2021 en clave de género y diversidad.
Analisis de precandidaturas para las elecciones primarias en Argentina desde una perspectiva de género y diversidad”
(Direccién de Promocion de la Igualdad en la Participacién Politica de la Subsecretaria de Igualdad, MMGYD, 2021 - atin no
publicado). Se consideraron las/es/os candidatas/es/os LGBTI+ de las provincias a las que pertenecen los canales monitore-
ados: Ciudad Autonoma de Buenos Aires, Cérdoba, Salta y Santa Fe.

21 Ministerio de las Mujeres, Géneros y Diversidad. Perspectiva de género y diversidad / 1a ed. - Ciudad Auténoma de
Buenos Aires: Editorial MinGéneros, 2021. p. 13. Disponible en https://editorial. ningeneros.gob.ar:8080/xmlui/bitstream/
handle/123456789/26/Perspectiva-de-Genero-y-Diversidad.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Asimismo, desde los noticieros analizados, aun cuando habia 26 candi-
daturas de LGBTI+22 en las listas para cargos nacionales, provinciales y
municipales, tampoco pudo observarse tal visibilizacion.

Grafico N°4:

Menciones
60% de candidatas
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Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campana electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (237 casos)

Si cruzamos la dimension de género (mujeres/varones) en relacion a su apari-

cién en los canales visualizados, obtenemos que el Canal 10 de General Roca
(Rio Negro) y el Canal 2 (América TV) de CABA son los que mas lugar les
dieron a las mujeres en proporcion a los varones, siendo 3 sobre 2 varones
en el primer caso (lo que representa el 66% y 34% para el canal rionegrino) y

22 Se consideraron precandidaturas LGBTI+ sélo de las provincias a las que pertenecian los canales de la muestra. Las/es/
0s 26 precandidatas/es/os son de las jurisdicciones Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Cordoba, Salta y Santa Fe. Datos
extraidos del informe "Elecciones primarias 2021 en clave de género y diversidad. Analisis de precandidaturas para las
elecciones primarias en Argentina desde una perspectiva de género y diversidad” (Direccion de Promocion de la Igualdad
en la Participacion Politica de la Subsecretaria de Igualdad, MMGyD, 2021).




5 sobre 3 en el segundo (60% y 40% para el canal portefio). Por tltimo, Canal

8 de San Juan tuvo solamente una mencién de candidato varon, por lo
que el 100% de representacion es para ellos, como muestra el Grafico N°5.

No obstante, si se contabiliza la cantidad de mujeres (en términos absolutos), los
canales 9 de CABA y 7 de Mendoza son los que incluyeron mayor cantidad de
menciones a ellas, ya que hubo 13 en cada uno, aunque su proporcién con relacién
alos varones fue porcentualmente menor dado que las mujeres representaron el

45% vy el 33% respectivamente, como también se observa en el Grafico N°5.

Grafico N°5;
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Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campafia electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (237 casos)




Ademas, entre las variables relevadas en este Monitoreo, se consigno la mo-

dalidad en las que se dieron las menciones de candidatas y candidatos. Por lo
que esas menciones pudieron aparecer de la siguiente manera:

* Referenciada: se habla de y se menciona a esa persona, a quien no se le es-
cucha la voz.

- Citada: se mencionan textuales de esa persona (a quien tampoco se le es-
cucha la voz), ya sea por entrevistas que dio previamente, por su aparicion en
un acto o lo que publico en redes sociales.

* Entrevista en vivo: entrevista en el medio de comunicacion monitoreado, ya
sea por plataforma web, en estudio o via telefdnica.

* Entrevista grabada: es una entrevista realizada por el medio, pero que no
esta en vivo.

* Video grabado: puede ser un video de archivo de esa persona o un fragmento
de otro soporte o canal, entre otros.

* Conferencia de prensa: cuando se pasa al aire una conferencia brindada por
esa persona, ya sea grabada o en vivo.

Si se consideran las 237 menciones, la modalidad en la que se hace referencia
a candidatas y candidatos resulto la de mayor presencia con 113 casos, que
representan el 47%. En orden decreciente, las otras modalidades registradas
significaron: entrevista grabada 24%, video grabado 12%, citada 9%, en-
trevista en vivo 5% y conferencia de prensa 3%.




Grafico N°6:
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Fuente: Monitoreo Género y Politica.
Campana electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (237 casos)

La presencia de varones es superior en todas las modalidades de mencidn,

siendo mas evidente en el caso de la conferencia de prensa con una proporcién
de 71% sobre el 29% de mujeres, como pone de manifiesto el Grafico N°7.
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Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campana electoral PASO 2021.
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Para este Monitoreo, también, se consideraron los tiempos de palabra de

cada candidata y candidato con el objetivo de ver el comportamiento de esa
variable seguin género. Por esa razon, con excepcion de las modalidades “re-
ferenciada” y “citada”, en las que no hay presentacién de la voz de las candi-
datas y los candidatos, se cronometro cuanto tiempo hablaron®.

Como se observa en el Grafico N°8, las entrevistas grabadas y las entrevistas
en vivo, que se caracterizan por estar pautadas, son las que, en cada caso,
casi llegaron a la hora de duracién total (57 minutos 36 segundos y 50 mi-

23 Como se aclard, la presentacién de la informacion se realizd en horas.minutos.segundos. Para la carga de este campo,
ademas, no se descontd el tiempo de las preguntas o intervenciones de periodistas en los casos en los que las hubo.




nutos 26 segundos, respectivamente), sumando todas las menciones de cada

categoria. En tercer lugar, el video grabado, que puede tratarse de una decla-
racion o comentario del/ la candidato/a, no llega a los 30 minutos totales. En

cuarto lugar, las conferencias de prensa fueron de 6 minutos y 20 segundos.

Grafico N° 8:
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Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campana electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (2 horas, 19 minutos, 34 segundos)

Como ya mencionamos, de un tiempo total de los noticieros relevados (95

horas y 16 minutos), las noticias con menciones a candidatas y candidatos
involucraron el 8,3% de ese total (7 horas y 52 minutos).




El tiempo de palabra de las candidatas y los candidatos (2 horas, 19
minutos, 34 segundos) represento el 2,4% del tiempo total de los
noticieros relevados.

De este ultimo universo, las voces de varones se escucharon 1 hora,
39 minutos y 2 segundos, mientras que las de las mujeres fueron
de 40 minutos 32 segundos, lo que representa 71% y 29% respec-
tivamente, como refleja el Grafico N°9.

Grafico N°9:
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Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campafia electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (2 horas, 19 minutos, 34 segundos)




De las modalidades senaladas anteriormente, la que presenta mayor dispari-

dad en representatividad de género es la entrevista en vivo dado que alli el
tiempo de palabra de los varones resulta 6 veces superior al de las mujeres, sien-
do 43 minutos y 05 segundos para ellos y 07 minutos y 21 segundos para ellas,
como se observa en el Grafico N°10.

Esta disparidad de género en cuanto a tiempo de palabra se reduce mayormente
en el video grabado, con 14 minutos y 02 segundos en el caso de los candidatos y
11 minutos y 10 segundos en el caso de las candidatas, siendo ésta mas reducida
en las conferencias de prensa, donde 3 minutos y 50 segundos estan dedicados

a la palabra de los candidatos y 2 minutos y 30 segundos a la de ellas.

Grafico N°10:
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MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (2 horas, 19 minutos, 34 segundos)




Si se considera el cruce entre el tiempo de palabra y el género de las candi-

datas y los candidatos segun canal, cabe mencionar que las emisoras que
mas tiempo asignaron a las mujeres fueron el 9 de Resistencia, Chaco, (8
minutos y 13 segundos), seguido por la TV Publica de CABA (6 minutos y
36 segundos), aunque en términos comparativos la disparidad en relacién de
géneros es evidente. Es decir, por ejemplo, si bien canal 9 de Resistencia es el
que mas tiempo le asigno a las mujeres, es el que presenta mayor desigual-
dad respecto a los candidatos: 8 minutos y 13 segundos de voz a ellas contra
32 minutos y 57 segundos para ellos.

De forma inversa, en Canal 9 de CABA las voces de las mujeres estuvieron
mas presentes que las de los varones: 6 minutos y 07 segundos para ellas
y 1 minuto y 57 segundos para ellos. Al mismo tiempo, en el 10 de General
Roca, Rio Negro, solo hubo tiempo de palabra de candidatas mujeres (5
minutos y 15 segundos).

Los aspectos antes mencionados quedan reflejados en el Grafico N°11 que
incluye la relacion tiempo de palabra/género de los primeros seis canales que
mas participacion de mujeres tuvieron. En ultimo lugar de todos los canales
observados, esta América TV de CABA, unico canal que no tuvo tiempo de
palabra asignado para las mujeres, razon por la cual no aparece en el recor-
te que presenta el grafico a continuacion.
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Respecto a la jurisdiccion de las candidaturas (es decir, si eran nacionales,

provinciales o municipales), las candidatas y los candidatos a diputados/as
nacionales son quienes mas se mencionaron en las noticias, siendo mino-
ritarias las menciones a candidaturas provinciales y municipales.




Como queda expuesto en el Grafico N°12, si se desagrega por género, las

menciones a candidaturas nacionales corresponden a varones en 126 casos
(62%) y a mujeres en 77 (38%). La mayor disparidad se observa entre las
menciones de candidaturas provinciales, con 17 varones (71%) y 7 mu-
jeres (29%). En lo que respecta a candidaturas municipales, los resultados

obtenidos fueron 6 menciones para varones (60%) y 4 para mujeres (40%).

Grafico N°12:
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Los roles de género
en la presentacion
de las noticias

Durante la etapa del visionado del monitoreo, también se registraron aspec-
tos relativos a las/es/os presentadoras/es y columnistas -quienes enmarcan
la tematica de la noticia-?* desde una perspectiva de género y diversidad.

En ambos roles se contemplé la posibilidad de indicar hasta dos personas
respectivamente. Sin embargo, cabe aclarar que no todas las noticias tuvie-
ron mas de una/une/uno presentadora/or o columnista.

Dimensiones de género y diversidad

Es importante destacar que el ambito de los medios de comunicacion ha sido
una de las esferas de mayor preocupacion en la Plataforma de Accion de Beijing?>
celebrada en el ano 1995 y considerada uno de los hitos en materia de compro-
misos internacionales, responsabilidades y obligaciones de los Estados en torno
a laigualdad de derechos, con énfasis especialmente en la cuestion de género.

24 Monitoreo de Programas Noticiosos de Canales de Aire de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires: “sQué es ‘noticia’ en los
noticieros? La construccion de la informacion en la television de aire de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires” Documento
metodoldgico, Defensoria del Publico de Servicios de Comunicacion Audiovisual, 2017. Disponible en https:/defensadelpu-
blico.gob.ar/wp-content/uploads/2016/04/Documento-metodol%C3%B3gico.pdf

25 Disponible en https://www.unwomen.org/-/media/headquarters/attachments/sections/csw/bpa_s_final web.pd-
fPla=es&vs=755
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En ese sentido, Argentina ha ido incrementando la participaciéon de muje-

res en los medios. Por ejemplo, el Monitoreo Global realizado en el afno 2020
indica que “el 48% de las noticias televisadas son reportadas por mujeres
lo que muestra un progreso significativo hacia el equilibrio de historias que
reportan mujeres y hombres en radio, television y grafica”?¢. Sin embargo, tal
como se vera a continuacion, persisten dificultades y obstaculos en términos
de participacion equitativa.

En lineas similares a lo indicado para el apartado de representacion de can-
didaturas, en estos roles hay escasa presencia de travestis, transexuales,
transgéneros e intersex?’.

En las 112 noticias que mencionan candidatas y candidatos, hubo 268
intervenciones de presentadoras/es. 173 fueron varones cis (64,5%), 87
mujeres cis?8 (32,5%) y el tnico registro de una mujer trans en esta cate-
goria se dio en la TV Publica con 8 intervenciones de la misma persona
(3%) tal como indica el Grafico N° 13.

Es importante recordar lo dispuesto por la Ley N° 27.635 respecto al principio
de equidad. En su articulo 4 dispone que “en todos los casos, debe garanti-
zarse una representacion de personas travestis, transexuales, transgéneros
e intersex en una proporcion no inferior al uno por ciento (1%) de la totalidad
de su personal” los prestadores de gestion estatal.

26 Disponible en https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/ARGENTINA-Informe-GMMP.pdf

27 Se tomo la definicidn de acuerdo a la Ley N° 27.635 de Equidad de representacion de los géneros en los servicios
de comunicacidn de la Republica Argentina, articulo 4: “En todos los casos, debe garantizarse una representacion
de personas travestis, transexuales, transgéneros e intersex en una proporcién no inferior al uno por ciento (1%)
de la totalidad de su personal”.

28 Se denomina varones y mujeres cisexuales a quienes habitan el género que les fue dado al nacer. En este caso, el
prefijo “cis"” significa “del mismo lado”. Ministerio de las Mujeres, Géneros y Diversidad. (2021). Perspectiva de género
y diversidad. Editorial MinGéneros.
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Grafico N°13:

Presentadoras/es
seglin género

@® Mujeres
@ Mujeres trans

Varones

Presentadoras/es

Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campana electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (268 casos)

Si se considera el cruce entre presentadoras/es de acuerdo al género segun

canal (Grafico N°14), la emisora de Mendoza tiene una disparidad muy mar-
cada con 35 (89,7%) presentaciones de varones respecto de 4 (10,3%)
realizadas por mujeres.

29 Se consideraron mujeres/ varones y travestis, transexuales, transgéneros, intersex, de conformidad con la Ley N° 27.635.
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Por otro lado, Canal 10 de Gral. Roca (3 varones), 12 de Cérdoba (12), Canal 11
de Salta (7) y 8 de San Juan (2), tuvieron 100% de varones en esa categoria.

Se destaca TV Publica con 31 presentaciones de estas noticias dividi-
das del siguiente modo: 15 muijer cis (39,5%), 15 varon cis (39,5%) y 8

mujer trans (21%).

Grafico N° 14:
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C8 San Juan | 100%
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@® Mujeres Cis
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Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campana electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (268 casos)




Respecto a los roles de columnistas, se acentua la disparidad: sobre un total

de 118 intervenciones, las mujeres alcanzaron solo el 14%, siendo el por-
centaje restante (86%) para varones tal como se indica en el Grafico N° 15.
Ademas, no se observo representacion de travestis, transexuales, transgé-

neros e intersex en esta categorl'a.

Grafico N°15:

Columnistas
segun género

@® Mujeres

¢ Varones

14%

Columnistas

Fuente: Monitoreo Género y Politica. Campana electoral PASO 2021.
MMGYD, ENACOM, INADI, DPSCA. (118 casos)




Representaciones

y aspectos

de la perspectiva

de género y diversidad
en las noticias

Este Monitoreo observo otros aspectos por fuera de la cuantificacién de apa-
riciones, menciones, tiempos de palabra, canales, entre otros, y los corres-
pondientes cruces de variables cuantitativas con el objetivo formulado por
este informe. También se analizaron desde una mirada de género y diversi-
dad aspectos como la visibilizacion/invisibilizacién, presencia (o no) de este-
reotipos, discriminacion y/o violencias por motivos de género. Por esa razon,
se introdujeron otras categorias de analisis, teniendo en cuenta aspectos re-
lativos a la perspectiva de género y diversidad, cuyos principales hallazgos en
relacion al discurso mediatico audiovisual se presentan a continuacion.




Categorias de analisis

Para analizar como estuvieron representadas estas personas desde una
perspectiva de género y diversidad, se tuvieron en cuenta las siguientes ca-
tegorias de analisis:

* Aspecto fisico: alusiones vinculadas con la apariencia fisica.

¢ Pertenencia al “feminismo”: lenguaje descalificador al referir a la pertenen-
cia de la persona a organizaciones feministas.

* Demérito: referencias hacia la falta de capacidad y/o aptitud para ese pues-
to, como el modo de acceso al cargo, entre otros.

* Rango etario: descalificaciones vinculadas con la edad, ya sea por adul-
tez o juventud.

* Vinculo hogar/trabajo: expresiones que aludan a roles de género vinculados
a trabajo de cuidado.

* Nivel socioecondmico: estereotipos sobre el nivel socioeconémico.
 Xenofobia: prejuicios sobre el origen étnico o procedencia.

* Patologizacion: asociacion a enfermedades y/o patologias para descri-
bir a la persona, asi como la referencia a la discapacidad desde el modelo
meédico asistencial.?°

* Orientacion sexual: referencia peyorativa sobre su orientacion sexual.

30 Desde el modelo médico-asistencial “se alude a las personas con discapacidad en términos de sa-
lud o enfermedad (..) En consecuencia, las respuestas sociales se basan en una actitud paternalista, centra-
da en los déficits de las personas que, se considera, tienen menos valor que el resto”. Extraido de http:/www.
obserdiscriminacion.gob.ar/wp-content/uploads/2014/10/MONITOREO-DE-LAS-DISCAPACIDADES-EN-TV-2.pdf
Al respecto de estos modelos, ver Monitoreo de las Discapacidades en la TV, Disponible en https://tbinternet.ohchr.org/
Treaties/CEDAW/Shared%20Documents/ARG/INT_CEDAW_ARL_ARG_24602_S.pdf
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* Sexualizacién/Cosificacion’": expresiones sexistas que representen a la per-

sona como un objeto destacando, por ejemplo, zonas concretas del cuerpo,
entre otros elementos.

* Deshumanizacion: alusiones figuradas, animalizacion o cosificacion no sexualizante.

Principales hallazgos

Los programas noticiosos analizados evidenciaron el exiguo tratamiento
mediatico que recibieron tanto el proceso electoral como las personas pos-
tuladas durante la campana electoral de las elecciones PASO 2021. Ademas, en
la mayoria de los casos relevados solo hubo menciones a las candidatas y los
candidatos, y en muy pocas oportunidades se produjeron entrevistas u otras
modalidades que permitieran el tratamiento de sus ideas o plataformas politicas.

Como el hecho de hablar de un discurso -en este caso televisivo, y realizado
desde noticieros de canales de aire-, es referirse a una practica social, una
forma de accidon entre las personas articulado en un contexto que incluyen
una situacién, propositos y relaciones sociales®?, no podriamos descartar, en
el analisis de lo que hemos encontrado en este Monitoreo, elementos vincu-
lados al hecho de que la eleccion “de medio término” incluyé mediaticamente
a personalidades que ocupan otros lugares en el plano politico -ya sea en el
Poder Ejecutivo, en sus partidos o dentro de sus alianzas politicas-, y que,

efectivamente, referencian una u otra lista en los medios, pero que al no ser
candidatas o candidatos quedaron por fuera de la muestra de analisis.

31 El concepto se refiere a “representar o tratar a una persona como un objeto, ignorando sus cualidades y habilidades
intelectuales y personales”. La forma mas comun de cosificacion del cuerpo de las mujeres es la cosificacion sexual. “Esta
consiste en destacar una zona concreta del cuerpo (boca, senos, gluteos) en detrimento de otras, como asi también las
posturas, vestimenta, accesorios”. Ver https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/ovsym_maternidades.pdf?fb-
clid=IwAR2fT7yPgQIzUH6bpYTkXsQ40_LwpHmMXiwZ-S-375Ip60jgQeWgITI|RCCo

32 Calsamiglia Blancafort y Amparo Tusén (2001) Las cosas del decir. Manual de analisis del discurso. Editorial Ariel.
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En el mismo sentido, no pueden descartarse otras situaciones de excepciona-

lidad como la pandemia de Covid-19 'y, vinculado a ella, las eventuales lecturas
sobre el contexto social que demostro en las urnas la participacion histoérica
mas baja en unas elecciones primarias desde que ese mecanismo esta en vi-
gencia: concurrio a las urnas solamente el 66,21% del padrén electoral®. La
reflexién sobre todas las dimensiones aqui esbozadas excede los propdsitos
de este trabajo, y de ninguna manera podriamos trazar una afirmacion taxa-
tiva de que estos fendmenos hayan efectivamente influido en la cantidad y
calidad de resultados obtenidos para indagar en mayores elementos sobre la
representacion televisiva de las/es/os candidatas/es/os.

Dicho todo lo anterior, en el componente cualitativo, relevado a partir de la
técnica de analisis de discursos?*, indagamos en elementos de la representa-
cion televisiva de las/es/os candidatas/es/os que hayan evidenciado elemen-
tos vinculados a discriminacion y/o violencia por motivos de género a partir
de los conceptos y categorias ya mencionados.

Esta blusqueda arrojo, por unlado, que los temas que involucraron el discur-
so mediatico sobre las candidaturas no evidenciaron una diferenciacion
por género, es decir, no se hallé que ellas hablaran de unos temas y ellos, de
otros. Economia, aspectos judiciales, sanitarios, entre otros, involucraron los
discursos televisivos envueltos en las candidaturas indistintamente. Al mis-
mo tiempo, en relacion a la Ley de Paridad, no se evidenciaron menciones
ni tematizacion del tema en el muestreo observado.

Por otro lado, se hallaron sélo dos noticias, cuyos casos podemos obser-
var con detenimiento por contener elementos sin perspectiva de género
y diversidad. De todas formas, es necesario aclarar sobre este ultimo ele-

33 Porcentaje de participacion electoral en las elecciones PASO desde que entro en vigencia: 2011: 78,66%, 2013: 76.83%,
2015: 74,91%, 2017: 72,37%, 2019: 76,4%.

34 Ver mas aspectos metodoldgicos en Capitulo 1.




mento: estas dos noticias no pueden leerse como “casos testigo”, en el sen-

tido de que son las Unicas situaciones donde se encontraron elementos ale-
jados de la perspectiva de género y diversidad, en una muestra que, como
dijimos, tuvo pocas ocasiones en las que las referencias a las candidatas y los
candidatos fueron mas alla de la mera mencion, asi como poca participacion
femenina y nula en relacién a LGBTI+.

En este sentido, tampoco se puede desechar, ademas de las reflexiones pre-
vias, la posibilidad de que ante las conquistas alcanzadas por los movimientos
feministas, asi como las politicas en la materia surgidas a partir de las leyes
mencionadas, pueda existir cierta actualizacion de los discursos de los me-
dios de comunicacion audiovisuales en torno a las mujeres y LGBTI+.

Los abordajes alejados de
la perspectiva de género y diversidad

La no palabra

Sobre la precandidata Brenda Vargas
Canal 9/CABA

El primer caso observado se tratd de una emision del Canal 9 de la Ciudad
Autonoma de Buenos Aires el 11 de agosto de 2021.

El presentador varén introdujo una entrevista sefalando que se encontraban
en vivo desde La Matanza con el intendente Fernando Espinoza y la pre-
candidata a diputada por la provincia de Buenos Aires, Victoria Tolosa Paz,
quienes estaban participando de una reunién con jovenes. A continuacion,
toma la palabra el intendente, mientras que el plano muestra a una tercera
persona, mujer, quien no habia sido referenciada por el presentador.

Luego, el presentador interrumpe a Espinoza y manifiesta: “Me esta faltando
quien esta a tu derecha”. Esa persona era la precandidata a diputada nacional
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Brenda Vargas, que fue finalmente presentada en la entrevista por el mismo

intendente. Vargas, deconvertirse en diputada a los 26 anos, podria ser una
de las mas jovenes en ocupar ese lugar en el Congreso Nacional.

La noticia tuvo una duracion de
00:07:02, con modalidad entrevista

“Me esta faltando quien _
en vivo, pero, el elemento funda-

esta a tu derecha”
mental del bloque es que, luego de

lo ocurrido, la precandidata a dipu-
tada nacional no tuvo tiempo de palabra. Es la Unica, de las tres personas en
camara, que no fue entrevistada, es decir, no se le dio pie para hablar.

Vargas es la Unica, de las tres personas en camara, que no fue entrevistada.

Algunas consideraciones pueden tener lugar a partir de esta noticia, una situa-
cion gque enmarca aspectos de invisibilizacion en la omision de la identidad de la
candidata y, luego, en el hecho de no haberle brindado posibilidad de pronun-
ciarse, configurando una situacion de subrepresentacion del género femenino.

A pesar de los avances en materia legislativa que intentan acompasarse con
los avances en la sociedad, persisten barreras: “Las dificultades para alcanzar la
igualdad se sustentan principalmente en los estereotipos de género que exclu-
yen a las mujeres de espacios de decision fuertemente masculinizados por con-
siderarlas incapaces de tolerar la presion, demasiado emotivas o con trayectorias
insuficientes para acceder a los puestos que si obtienen sus pares varones. De
esta forma, el discurso de las mujeres en el espacio publico es restringido, limita-
do y modulado por los estereotipos y roles que se espera que ocupen’.

35 Extraido de MMGYD (2021) Perspectiva de Género y Diversidad. Disponible en https://editorial.mingeneros.gob.
ar:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/26/Perspectiva-de-Genero-y-Diversidad.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Imagenes repetidas

Sobre la precandidata Cinthia Fernandez

Canal América TV / CABA

El segundo caso corresponde al noticiero de América TV, de CABA, emitido el
25 de agosto de 2021.

La noticia se desarrolla a partir de la publicacién de fotos y videos en redes
sociales de la precandidata a diputada nacional por la provincia de Buenos
Aires Cinthia Fernandez, en las que aparece desnuda o en ropa interior, lo
cual origina multiples criticas y el foco de la informacion esta puesto en ese
suceso: los distintos senalamientos que hubo hacia ella por mostrarse des-
nuda y la respuesta de la precandidata.

Durante el desarrollo de la informacion, en el zécalo se intercalan los siguientes
titulos: “Polémica por la campana de Cinthia Fernandez”; “La precandidata ge-
nera polémica. La campana de Cinthia Fernandez en redes”; “Cinthia Fernandez
desnuda. SEs mas grave verme en pelotas o que te dejen en pelotas?”. Este
ultimo interrogante es una cita de las redes sociales de la precandidata.

Entre otros elementos que se pueden destacar es posible mencionar algunas
textuales del presentador, tales como “no todo recurso es para marketing poli-
tico” y “no se puede utilizar cualquier cosa en este momento y por eso la critica,
pero estara quien la vote”. Si bien no se hace explicito un lenguaje sexista en la
voz de las/os presentadoras/es y el columnista, queda en evidencia que cuan-
do mencionan “utilizar cualquier cosa”
se refieren a lo expuesto en imagenes

utilizadas como recurso durante la no- “polémica por

la campanade
Cinthia Fernandez”

ticia y los zocalos: la desnudez.

Al mismo tiempo, previo al cierre del
blogue se incorporé una entrevis-

ta grabada a un periodista que opino




que “era una campana berreta” y que “no

y . es momento como para jugar en tanga’, en
La precandidata

genera polémica.
La campana de
Cinthia Fernandez
en redes”

alusion a la campana en general, pero en
particular sobre Fernandez.

En otro orden, la noticia involucra aspectos
de defensa hacia ella. La conductora inicia
el blogue diciendo: “"En defensa de ella, a

muchos les horroriza mas la desnudez que
la pobreza o la falta de trabajo”. Asimismo,
el columnista dice que ella es “provocadora (...) va al frente, sincera, con su
verdad” y sostiene que “es objeto de mucha critica”. Durante la pieza infor-
mativa, ademas, se cita y se referencian las respuestas de Fernandez a las cri-
ticas por mostrar imagenes de su cuerpo semidesnudo. Desde los estudios,
también, debaten sobre si esta estrategia “suma votos o no suma votos’,
al mismo tiempo que informan que la precandidata tiene un proyecto para
el Congreso sobre “los padres que no cumplen la cuota alimentaria con sus
hijos” y opinan que es “un tema muy importante para la sociedad” y que hay
“mucho machismo en la justicia de familia”.

Entonces, si bien podria sostenerse que desde las voces de las/es/os perio-
distas se involucran mas elementos que el mero foco informativo sobre el
evento de la desnudez y que incluso se aborda un tema como el de la cuota
alimentaria de las/es/os hijas/es/os, resulta llamativo que las imagenes de re-
curso que acompanan las reflexiones en el canal, desde el comienzo hasta el
final de la informacion, repiten una y otra vez los videos y fotos de Fernandez
semidesnuda, dejando estos comentarios en un segundo plano por la misma
inmediatez que supone la imagen en la television.

Por lo que, en la observacion completa de la pieza informativa que tuvo una
duracién de 00:06:08, con la modalidad de palabra citada, el saldo arrojado
son las imagenes del cuerpo de la precandidata semidesnuda emitidas reitera-
damente, mientras el columnista y las/es/os presentadora/es realizan comen-




tarios, tanto sobre sus publicaciones, la forma de llevar adelante la campana

electoral, como también las respuestas de ella y su proyecto de ley. De alguna
manera, lo que esta siendo criticado o al menos puesto en foco de analisis (qué
recursos se usan “para hacer politica”, estos contenidos “no son los que los ciu-
dadanos esperamos”, se dice), es insistentemente transmitido en las imagenes
gue acompanan el relato. Podriamos agregar que los noticieros muchas veces
se ven silenciados en televisores de bares, salas de espera, entre otros, por lo
cual, en estos casos, dichas imagenes son lo Unico que cobra relevancia.

Las imagenes de recurso que acompanan las reflexiones en el canal,
desde el comienzo hasta el final de la informacion, repiten una y otra
vez los videos y fotos de Fernandez semidesnuda, dejando los comen-
tarios en un segundo plano.

La pieza televisiva evidencio, entonces, un discurso (sobre todo en lo visual)
relacionado con el estereotipo de las mujeres como objeto sexual, aspecto que
siempre requiere ser profundizado a partir de los conceptos de patriarcado,
androcentrismo, misoginia y sexismo y, de este modo, poder pensar las mani-
festaciones simbdlicas, mediaticas y culturales y cémo éstas operan en la cons-
truccion de un imaginario social.

Desde alli se sostienen miradas discriminatorias sobre las mujeres y LGBTI+,
por ejemplo, considerar que son menos competentes, que deben desarrollar-
se en el espacio privado dejando el espacio publico para ser habitado por las
masculinidades, ya que tendrian menor capacidad para tomar decisiones o
participar en politica. Las mujeres y LGBTI+ suelen ser tomadas/es como ob-
jetos, banalizando sus experiencias, sus aportes, sus opiniones®.

36 Elaborado con aportes de MMGYD (2021) Perspectiva de Género y Diversidad. Disponible en https://editorial.mingener-
0s.gob.ar:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/26/Perspectiva-de-Genero-y-Diversidad.pdf?sequence=1&isAllowed=y
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Sobre el cruce entre dimensién simbdlica y de género, algunas autoras ana-

lizan que “la eficacia de las estrategias simbdlicas de nuestra cultura no es
menor que la eficacia de las estrategias en acto sobre la realidad de los cuer-
pos. Por ambas se consolida un mismo pacto, por el cual es posible construir
una feminidad, mas pasiva que activa, mas objeto que sujeto de deseo, mas
partenaire que protagonista”?’.

37 Fernandez, A. (1993). La muijer de la llusién, pactos y contratos entre hombres y mujeres. Editorial Paidos. Buenos Aires. p 88.
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Reflexiones finales

En este apartado se presenta una sintesis de los principales resultados vy los
aspectos destacados del Monitoreo Género y Politica. Campana electoral
PASO 2021: representaciones y paridad en noticieros televisivos, realizado
por el MMGyD, el ENACOM, el INADI y la DPSCA. En primer lugar, cabe des-
tacar la relevancia que cobra este informe por su dimensién federal y por
incorporar la mirada de género y diversidad respecto de la representacion de
las mujeres y LGBTI+ en los noticieros centrales: visibilizacion/invisibilizacion,
estereotipos/discriminacion y violencias. Este abordaje se realizd a partir del
analisis cuantitativo y cualitativo de las noticias, para dar cuenta de la repre-
sentacion de los/as candidatos/as en tanto sujetos/as de la informacion, por
un lado, y de las/es/os presentadoras/es de los noticieros, por otro lado.

Respecto de los resultados obtenidos, es importante destacar que el aborda-
je de las elecciones no fue un topico preponderante en los programas noticio-
sos relevados durante el periodo de la campana electoral de las PASO 2021.
De las 1247 noticias analizadas, las/es/os candidatas/es/os fueron referencia-
das/es/os solo en 112, lo que representa un 9% del total. Ademas del espacio
limitado que se observa en la cantidad de menciones noticiosas, el tiempo de
pantalla dedicado a las mismas fue incluso menor: de las 95 horas y 16 mi-
nutos analizados, las referencias a candidatas/es/os ocuparon 7 horas con 52
minutos, es decir, el 8,3% de ese total. Otro aspecto a mencionar es que no se
observo ninguna alusion a la Ley de Paridad de Género.

Por otra parte, se observa que si bien los partidos politicos cumplieron casi en un
100% con la Ley de Paridad de Género®®, en las coberturas mediaticas se apre-

38 Disponible en https://defensoria.org.ar/noticias/la-defensoria-del-pueblo-portena-presento-su-informe-de-paridad-
en-las-listas
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cia una asimetria respecto a la presencia y visibilizacion de las candidatas

con respecto a los candidatos. De las 112 noticias que mencionaron candidatos o
candidatas, algunas de ellas hicieron referencia a mas de una persona. Sobre un
total de 237 menciones, 88 corresponden a mujeres (37%) y 149 a varones (63%).

Esta asimetria se observa incluso con mayor profundidad al considerar el
tiempo de palabra con el que contaron las/os candidatas/os, en sus diversas
modalidades (entrevistas en vivo, grabadas, conferencias de prensa, video
grabado, citada o referenciada): 71% correspondio a varones y 29%, a mu-
jeres. Incluso algunas modalidades presentaron una mayor diferencia aun,
como fue el caso de la entrevista en vivo, donde los candidatos obtuvieron
43 minutos y 5 segundos de tiempo de palabra frente a tan solo 7 minutos y
21 segundos de las candidatas.

Ademas, si bien hubo varios partidos politicos que incorporaron precandidaturas
LGBTI+* en sus listas, estas fueron invisibilizadas en las coberturas noticiosas.

Las menciones a precandidaturas LGBTI+ fueron nulas.

La disparidad de género también estuvo presente en los roles en la pre-
sentacion de los programas noticiosos analizados. En las 112 noticias con
menciones a candidatas y candidatos, se relevaron 268 intervenciones de
presentadoras/es: 173 fueron realizadas por varones cis (64,5%), 87 por mu-
jeres cis (32,5%) y hubo un Unico registro de una mujer trans en la TV Publi-
ca, quien contabilizé 8 intervenciones (3%), en concordancia a lo dispuesto
con la Ley N° 27.635 de la equidad en la representacion de género en los
servicios de comunicacién audiovisual.

39 Se consideraron precandidates LGBTI+ solo de las provincias a las que pertenecian los canales de la muestra. Les 26
precandidates son de las jurisdicciones Ciudad Autonoma de Buenos Aires, Cordoba, Salta y Santa Fe. Datos extraidos del
informe "“Elecciones primarias 2021 en clave de género y diversidad. Analisis de precandidaturas para las elecciones prima-
rias en Argentina desde una perspectiva de género y diversidad” (Direccién de Promocion de la lgualdad en la Participacion
Politica de la Subsecretaria de Igualdad, MMGyD, 2021).




Respecto a los roles de columnistas, se acentua la disparidad: sobre un total

de 118 intervenciones, las mujeres alcanzaron solo el 14%, siendo el porcen-
taje restante (86%) para varones. No se observo representacion de travestis,
transexuales, transgéneros e intersex*° en esta categoria.

Por otra parte, de las 112 piezas referidas anteriormente, solo 2 casos re-
quirieron un analisis cualitativo, luego de haberse detectado practicas
discursivas alejadas de la perspectiva de género y diversidad sobre dos
candidatas mujeres cis.

Los datos que surgen de este Monitoreo permiten observar una pro-
funda asimetria en la representacion de candidatas/es/os en los
noticieros analizados, donde los varones tuvieron mas cantidad de
menciones e incluso mayor tiempo de palabra, a pesar de contar con
espacios equivalentes en las listas de los partidos politicos, dado que la
mayoria cumplio la Ley de Paridad de Género. Ademas, el analisis rea-
lizado muestra la invisibilizacion de las candidaturas LGBTI+, mien-
tras que se constato una sola participacion de una mujer trans en el rol

de presentacion de las noticias.

De los elementos analizados en el presente informe surge que se reproducen
roles o estereotipos que portan desigualdades y jerarquizan el género mascu-
lino por sobre los demas. Esta informacion pone de manifiesto la relevancia del
efectivo ejercicio de los derechos reconocidos en la normativa argentina en pos
de poner fin a la discriminacion y violencia contra las mujeres y LGBTI+.

40 Se tomo la definicidon de acuerdo a la Ley N° 27.635 de Equidad de representacion de los géneros en los servicios
de comunicacion de la Republica Argentina, articulo 4: “En todos los casos, debe garantizarse una representacion de
personas travestis, transexuales, transgéneros e intersex en una proporcién no inferior al uno por ciento (1%) de la
totalidad de su personal”.




Este monitoreo se propone como un aporte al analisis sobre la representacion
desigual por género en las candidaturas en los noticieros televisivos y la invi-
sibilizacion de las/es/os candidatas/es/os LGBTI+ en las noticias vinculadas al
proceso electoral. Asimismo intenta contribuir a la reflexion sobre las dispa-
ridades al interior de los medios, aspecto visible en los resultados de quienes
presentan y enmarcan las noticias.

Por ultimo, este informe se inscribe dentro de las iniciativas desarrolladas por las
agencias estatales a los fines de fortalecer y promover una comunicacion demo-
cratica, sin violencia simbdlica ni politica y con perspectiva de género y diversidad.




Referencias

- Calsamiglia Blancafort, H. y Tusén, A. (2001). Las cosas del decir. Manual de
analisis del discurso. Editorial Ariel.

« De Barbieri, T. D. (1993). Sobre la categoria género: una introduccion teori-
co-metodoldgica. Debates en Sociologia (n.18).

« Defensoria del Puiblico de Servicios de Comunicacion Audiovisual (2017) Mo-
nitoreo de Programas Noticiosos de Canales de Aire de la Ciudad Auténoma
de Buenos Aires: “;Qué es ‘noticia’ en los noticieros? La construccion de la
informacion en la television de aire de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires”
Documento metodologico. Disponible en https://defensadelpublico.gob.ar/
wp-content/uploads/2016/04/Documento-metodol%C3%B3gico.pdf

« Defensoria del Publico de Servicios de Comunicacién Audiovisual (2020) Re-
comendaciones para el abordaje de la participacion publico-politica de mu-
jeres, lesbianas, travestis y trans. Disponible en https://defensadelpublico.
gob.ar/wp-content/uploads/2020/11/Recomendaciones-Violencia-Poli%C-
C%81tica-por-Razo%CC%81n-de-Ge%CC%81nero.pdf

* Defensoria del Publico de Servicios de Comunicacion Audiovisual e Instituto
Nacional de las Mujeres (2019) Primera etapa: Monitoreo Género y Politica.
Campana electoral 2019: Representacion y paridad en los noticieros televisi-
vos. Disponible en https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/monito-

reogeneroypoliticacampelectoral2019_1raparte.pdf

* Direccion Nacional Electoral. Ministerio del Interior (2021) Cronograma elec-
toral 2021. Disponible en https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/

cronograma_electorarl_2021.pdf



https://defensadelpublico.gob.ar/wp-content/uploads/2016/04/Documento-metodol%C3%B3gico.pdf
https://defensadelpublico.gob.ar/wp-content/uploads/2016/04/Documento-metodol%C3%B3gico.pdf
https://defensadelpublico.gob.ar/wp-content/uploads/2020/11/Recomendaciones-Violencia-Poli%CC%81tica-por-Razo%CC%81n-de-Ge%CC%81nero.pdf
https://defensadelpublico.gob.ar/wp-content/uploads/2020/11/Recomendaciones-Violencia-Poli%CC%81tica-por-Razo%CC%81n-de-Ge%CC%81nero.pdf
https://defensadelpublico.gob.ar/wp-content/uploads/2020/11/Recomendaciones-Violencia-Poli%CC%81tica-por-Razo%CC%81n-de-Ge%CC%81nero.pdf
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/monitoreogeneroypoliticacampelectoral2019_1raparte.pdf
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/monitoreogeneroypoliticacampelectoral2019_1raparte.pdf
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/monitoreogeneroypoliticacampelectoral2019_1raparte.pdf
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/cronograma_electorarl_2021.pdf
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/cronograma_electorarl_2021.pdf
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/cronograma_electorarl_2021.pdf

« Dominguez-Gutierrez, S. (2014). Periodismo cientifico. Caso de estudio de

los diarios del Estado de Jalisco, México. Disponible en https:/www.aca-
demia.edu/9562576/PERIODISMO_CIENT%C3%8DFICO_CASO_DE_ESTU-
DIO_DE DOS_DIARIOS DEL _ESTADO_DE JALISCO MEXICO

 Fernandez, A. (1993). La mujer de la llusion, pactos y contratos entre hom-
bres y mujeres. Editorial Paidos. Buenos Aires.

* Ferruci, V. (2021). Las candidaturas trans en las PASO: una urgencia y una deu-
da. Disponible en https://latinta.com.ar/2021/09/candidaturas-trans-paso/

« Lagarde de los Rios, M. (1990). Los cautiverios de las mujeres: madres, espo-
sas, monjas, putas, presas y locas. Universidad Nacional Autonoma de Méxi-
co. Coleccién posgrado. México.

 Lamas, M. (1996). El género: la construccion cultural de la diferencia sexual.
Disponible en https://searchworks.stanford.edu/view/3159425

 Ministerio de las Mujeres, Géneros y Diversidad de la Nacién (2020). (Re)
Nombrar. Guia para una comunicacion con perspectiva de género. Editorial
Mingeneros. Disponible en https://editorial.mingeneros.gob.ar:8080/xmlui/
handle/123456789/21

* Ministerio de las Mujeres, Géneros y Diversidad (2021). Perspectiva de gé-
nero y diversidad. Editorial Mingeneros. Disponible en https://editorial.min-
generos.gob.ar:8080/xmlui/handle/123456789/26

* Ministerio de las Mujeres, Géneros y Diversidad de la Nacion. Elecciones pri-
marias 2021 en clave de género y diversidad. Analisis de precandidaturas para
las elecciones primarias en Argentina desde una perspectiva de género y di-
versidad. Documento no publicado.

« Observatorio de la Discriminacion en Radio y TV (2014). Monitoreo de las disca-
pacidades enla TV. Disponible en http://www.obserdiscriminacion.gob.ar/wp-con-
tent/uploads/2014/10/MONITOREO-DE-LAS-DISCAPACIDADES-EN-TV-2.pdf



https://www.academia.edu/9562576/PERIODISMO_CIENT%C3%8DFICO_CASO_DE_ESTUDIO_DE_DOS_DIARIOS_DEL_ESTADO_DE_JALISCO_MEXICO
https://www.academia.edu/9562576/PERIODISMO_CIENT%C3%8DFICO_CASO_DE_ESTUDIO_DE_DOS_DIARIOS_DEL_ESTADO_DE_JALISCO_MEXICO
https://www.academia.edu/9562576/PERIODISMO_CIENT%C3%8DFICO_CASO_DE_ESTUDIO_DE_DOS_DIARIOS_DEL_ESTADO_DE_JALISCO_MEXICO
https://latinta.com.ar/2021/09/candidaturas-trans-paso/
https://latinta.com.ar/2021/09/candidaturas-trans-paso/
https://searchworks.stanford.edu/view/3159425
https://editorial.mingeneros.gob.ar:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/26/Perspectiva-de-Genero-y-Diversidad.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://www.obserdiscriminacion.gob.ar/wp-content/uploads/2014/10/MONITOREO-DE-LAS-DISCAPACIDADES-EN-TV-2.pdf
http://www.obserdiscriminacion.gob.ar/wp-content/uploads/2014/10/MONITOREO-DE-LAS-DISCAPACIDADES-EN-TV-2.pdf
http://www.obserdiscriminacion.gob.ar/wp-content/uploads/2014/10/MONITOREO-DE-LAS-DISCAPACIDADES-EN-TV-2.pdf

 Observatorio de la Discriminacién en Radio y TV (2015). Monitoreo de las

practicas y discursos discriminatorios en la Televisién. Disponible en https://
tbinternet.ohchr.org/Treaties/CEDAW/Shared%20Documents/ARG/INT
CEDAW_ ARL ARG 24602 S.pdf

 Observatorio de la Violencia contra las Mujeres (2019). Relevamiento sobre
la representacion de las maternidades en portadas de revistas. Disponible
en https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/ovsym maternidades.pdf?fb-
clid=IwAR2fT7yPgQIzUH6bpYTkXsQ40_LwpHmMXiwZ-S-375Ip60jgQeWgITIJRCCo

* ONU Mujeres (1995). Declaracion y Plataforma de Accidén de Beijing Decla-
racion politica y documentos resultados de Beijing+5. Disponible en https://
www.unwomen.org/-/media/headquarters/attachments/sections/csw/
bpa_s_final web.pdf?la=es&vs=755)

e Scott, J. (1990). “El género: una categoria util para el analisis historico” en
Historia y género: las mujeres en la Europa moderna y contemporanea, James
S. Amelang y Mary Nash (eds.), Edicions Alfons el Magnanim, Inslitucio Valen-
ciana d'Estudis i Investigacio.

* Stéfano, V. (2021). Elecciones 2021: al menos 28 trans y travestis pelean lu-

gar en las listas. Disponible en http://cosecharoja.org/trans-en-las-listas/
* Stempel, G. H. (1989). Research methods in mass communication: Prentice hall.

* Télam (2019). Los ntimeros del padrén, provincia por provincia. Disponible en
https://www.telam.com.ar/notas/201910/402741-elecciones-padron-provincias.html

« WACC y Comunicacién Para la Igualdad (2020). ;Quién figura en las noticias?
Argentina. Informe nacional. Disponible en https://whomakesthenews.org/
wp-content/uploads/2021/07/ARGENTINA-Informe-GMMP.pdf).



https://tbinternet.ohchr.org/Treaties/CEDAW/Shared%20Documents/ARG/INT_CEDAW_ARL_ARG_24602_S.pdf
https://tbinternet.ohchr.org/Treaties/CEDAW/Shared%20Documents/ARG/INT_CEDAW_ARL_ARG_24602_S.pdf
https://tbinternet.ohchr.org/Treaties/CEDAW/Shared%20Documents/ARG/INT_CEDAW_ARL_ARG_24602_S.pdf
https://tbinternet.ohchr.org/Treaties/CEDAW/Shared%20Documents/ARG/INT_CEDAW_ARL_ARG_24602_S.pdf
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/ovsym_maternidades.pdf?fbclid=IwAR2fT7yPgQlzUH6bpYTkXsQ40_LwpHmXiwZ-S-375Ip60jqQeWgITIJRCCo
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/ovsym_maternidades.pdf?fbclid=IwAR2fT7yPgQlzUH6bpYTkXsQ40_LwpHmXiwZ-S-375Ip60jqQeWgITIJRCCo
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/ovsym_maternidades.pdf?fbclid=IwAR2fT7yPgQlzUH6bpYTkXsQ40_LwpHmXiwZ-S-375Ip60jqQeWgITIJRCCo
https://www.unwomen.org/-/media/headquarters/attachments/sections/csw/bpa_s_final_web.pdf?la=es&vs=755
https://www.unwomen.org/-/media/headquarters/attachments/sections/csw/bpa_s_final_web.pdf?la=es&vs=755
https://www.unwomen.org/-/media/headquarters/attachments/sections/csw/bpa_s_final_web.pdf?la=es&vs=755
https://www.unwomen.org/-/media/headquarters/attachments/sections/csw/bpa_s_final_web.pdf?la=es&vs=755
http://cosecharoja.org/trans-en-las-listas/
https://www.telam.com.ar/notas/201910/402741-elecciones-padron-provincias.html
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/ARGENTINA-Informe-GMMP.pdf
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/ARGENTINA-Informe-GMMP.pdf
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/2021/07/ARGENTINA-Informe-GMMP.pdf

Argentina

)

OBSERVATORIO
DE LA DISCRIMINACION EN RADIO Y TV

——

Ministerio de las Mujeres,
Géneros y Diversidad

ENACOM

Ente Nacional de Comunicaciones

Defensoria
del Publico




	_heading=h.1ci93xb
	_heading=h.2bn6wsx

